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Ranking delle industrie dei contenuti in Italia: 2017

Valori in miliardi di euro
SPESA DIRETTA DEL PUBBLICO

Libri di varia adulti e ragazzi, ebook, banche dati, libri 3 104
educativi e STM

Pay-TV (abbonamento del pubblico) | 3,051
Spesa del pubblico per il canone della tv in chiaro _ 1,675
Stampa quotidiana e abbonamento a edizioni digitali _ 1.708
’
Cinema (box office) _ 0,584
Videogames (software) _ 0.679
’
Mostre ed esposizioni (tickets) _ 0,565
Teatro (tickets) - 0.390
’

Musica (CDs + vinile + digitale) . 0165
’

0,529

Musica (tickets per concerti) - 0.364
’

* Esclusi ricavi pubblicitari; la vendita di device; i contributi pubblici e altre spese del pubblico per la fruizione di spettacoli.
Fonte: Elaborazione Ufficio studi AIE sui dati di fonti diverse
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Andamento a valore del mercato di varia, nei canali
trade (compresa la stima di AIE per Amazon): 2010-2019

Valori in %; incremento sull’anno precedente
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Fonte: Elaborazione Ufficio studi AIE sui dati di fonti diverse (dal 2015 al 2019 comprende una stima di Amazon fattaéja AIE)
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Andamento a copie del mercato di varia, nei canali trade
(compresa la stima di AIE per Amazon): 2010-2019

Valori in %; incremento sull’anno precedente
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Fonte: Elaborazione Ufficio studi AIE sui dati di fonti diverse (dal 2015 al 2019 comprende una stima di Amazon fattazga AIE)
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Composizione e andamento a valore delle vendite di
varia per genere: primo quadrimestre 2019*

Valoriin %
Bambini e ragazzi 17,1% -1,2%
Non fiction 15 19 .
specialistica 170 +0,4%
Non fiction 13.4% 029
pratica y370 -U,27%
Non fiction

0,
generale 18,5%  +0,8%

straniera 1% -1,4%
35,9%
Narrativa italiana - 15,8% +1,7%

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0%
*Escluso Amazon e GDO

Fonte: Elaborazione Ufficio studi AIE sui dati di Nielsen
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Ripartizione delle vendite della varia nei canali trade
(stima di Aie per Amazon): 2019

Valoriin % L. .
2019 Primi 4 mesi 2018 Primi 4 mesi
Banco libri Banco libri della
della GDO GDO

Fonte: Elaborazione Ufficio studi AIE sui dati di fonti diverse (Stima Aie per Amazon) 6
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Le motivazioni di scelta del canale d’acquisto dei libri

Valori in % sugli acquirenti dallo specifico canale; risposte multiple

Esplorazione Impulso Comodita Esplorazione
(43%) (60%) (sempre/ovunque) + partecipazione
1° (55%) all’evento
(50%)
Atmosfera Sconto Promozioni Esposizione
(33%) (48%) (44%) (45%)
20
Prossimita Prossimita Servizio Particolarita
3° (30%) (36%) (logistico) dell’'offerta
(41%) (43%)
Fonte: Ufficio studi Aie su dati Osservatorio Aie sulla lettura ei consumi culturali (Pepe Research) 7
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| canali da cui ci si procura i libri letti negli ultimi 12
mesi: 2019*

Valoriin %

Prestito bibliotecario [N 11%
Prestito da amici [ 9%

Regalo NN 28%

Saloni e festival 5%
Cartolibreria I 9%

Edicola 1 18%

Banco libri Gdo e Autogrill 9%

Store on line 31%

BT AN, CON Uz ON e Fa e, N o N 76
(1]

commerciali

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

*Rilevazione di marzo 2019
Fonte: Ufficio studi Aie su dati Osservatorio Aie sulla lettura ei consumi culturali (Pepe Research) 8

© Associazione ltaliana Editori — Torino — 10 maggio 2019



Cambiano i modi con cui si sceglie il libro da leggere con
i loro effetti nei canali: 2017-2018

Valori in %; risposta multipla

Consiglio di amici e Consiglio del Esposizione in Community Social Recensione Autorein
parenti libraio libreria i tv
A Media
A tradizionali

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie da Osservatorio Aie sulla lettura e i consumi culturali (Pepe Research)
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Il ruolo di blog e siti tra coloro che comprano libri on
line: 2018

Valoriin %

spesso talvolta raramente per nulla

Parto da blog o siti che
danno consigli di letturae | 11% 40% 29% 20%
poi vado su store online

' 11 51% di chi compra online
. si fa ispirare «spesso » +
> «talvolta» da informazioni

e suggerimenti presenti in

siti o blog dedicati ai libri e
alla lettura

Fonte: Ufficio studi Aie su dati Osservatorio Aie sulla lettura e i consumi culturali (Pepe Research)
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| percorsi seguiti per gli acquisti online di libri: 2018

Valoriin %
spesso talvolta raramente per nulla

7 511%

parto da SITI/BLOG che
consigliano libri e poivado su | 11% 40% 29% 20%
store online

n 66%
cerco info su un argomento su | )
un MOTORE DI RICERCA e
accedo a link di acquisto

suggeriti

24% 42% 25% 9%

- 73%

cerco Iibro‘autore in MOTORE

DI RICERCA e accedo a link di 26% 47% 18% 9%
acquisto che suggerisce

: 86%

vado direttamente sullo

0, (o) 0, 0,
STORE ONLINE 43% 43% 11% 3%

Domanda: «Ora le leggero un elenco di comportamenti che alcune persone ci hanno detto di fare quando comprano i libri on line. Per ciascuno mi dica per
favore se a lei capita di farlo spesso, talvolta raramente o per nulla»

Fonte: Ufficio studi Aie su dati Osservatorio Aie sulla lettura e i consumi culturali (Pepe Research)
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Un esempio: Divorare il cielo, di Paolo Giordano (Einaudi)
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| dati in base 100 (media settimanale) sono stati forniti da |IE- Informazioni editoriali
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Effetto sull’acquisto di libri da parte dei forti lettori:
2018

Stima in valori assoluti in Ml tra i lettori

45%
54
min

119.4 min

(o)
13% 23%
15,9 22,5 27 . .
! min min Stima del numero di copie
min . , .
acquistate nell’anno dai
forti acquirenti
11,1
min
7
min 22 Lettori libri 28,3 min
1-3 min 5
39% 4-6 211 ml
Numerqg 4i 1: 18% 12 o piu Numero di libri letti
(o) : .
di libri |egt; 18%

Fonte: Ufficio studi Aie su dati Osservatorio Aie sulla lettura e i consumi culturali (Pepe Research)
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Andamento della lettura: 2018-2019

Valori in %; proiezione in valori assoluti sulla popolazione 14-75 anni

66,0%

64,0%

62.0% 3

60,0% 00,0%
,U70

58,0%
56,0%

54,0%

52,0%

2018 (marzo) 2019 (marzo)

Lettori di soli libri M Lettori nel complesso (libri, eBook, audiolibri)

Domanda: Pensando agli ultimi 12 mesi, le & capitato di leggere (anche solo in parte) un libro / un ebook / ascoltare audiolibro di qualsiasi
genere, non solo di narrativa /come un romanzo, un giallo, un fantasy, ecc.) ma anche un saggio, un manuale, una guida di viaggio o di cucina,
ecc.?

Fonte: Ufficio studi Aie su dati Osservatorio Aie sulla lettura e i consumi culturali (Pepe Research) 14
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L'indice di lettura di libri colloca comunque I’ltalia nelle
posizioni di coda del ranking internazionale

Valori in % sulla popolazione
Norvegia I 90,0%

UK s 86,0%
Canada e 83,0%
Francia s 84,0%

Scezia IR 73,5%
USA s 73,0%
Austria IEEEEEEEEEE 73,0%
Finlandia s 72,7%
Germania IR 68,7%

[Italia (lettura nel complesso) 64,0% ]
Spagna M 62,2%

[ Italia (solo libri) 60,0% |
Brasile I 56,0%

Slovenia S 54,1%
Cipro S 51 9%
Grecia IS 48,8%
Bulgaria mmmEsSSSSSSSS—— 48,2%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0%100,0%

Fonte: Ufficio studi Aie su dati provenienti da fonti diverse
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Livelli di competenze nella comprensione di testi

Valori in %
Livellida<1B a 2 Livello 3 Livellidad4 a6

Norvegia 35,4% 28,5% 36,1%
Francia 40,5% 24,5% 35,0%
Germania 37,2% 27,6% 35,2%
Paesl Bassi 39,8% 26,6% 33,6%

Svezia 40,1% 27,4% 32,5%

UK 42,0% 28,4% 29,6%
Spagna 40,6% 32,3% 27,1%

Italia 46,3% 28,9% 24,8%

Fonte: Ufficio studi Aie su dati OCSE, PISA, 2015 (ultima rilevazione elaborata)
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Grazie



