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Il mercato del libro e quello delle altre industrie creative, a parita di perimetro di

consolidamento™
Valori in Md di euro; dati 2016
SPESA DIRETTA DEL PUBBLICO

Abbonamento a pay tv 2,992

Libri (varia, ebook, banche
dati, educativo STM)

Abbonamento a tvin 1.910
chiaro (canone) ’

Editoria quotidiana (edicola

+ collaterali + abbonamenti 1,261
digitali)
Cinema di sala (box office) 0,695
Videogiochi (software) 0,634

Mostre ed esposizioni

(biglietteria) 0,552
Teatro (biglietteria) 0,406
Musica (cd + \.Ilr_nle + 0.158
digitale) o
rS
(Ce)
(o)]

Musica (concerti) | 0,338

* Esclusi ricavi pubbliciari; vendita di device; contributi pubblici e altre spese del pubblico per la fruizione di spettacoli.
Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie su dati delle Associazioni di categoria, SIAE, Rapporto AGICOM 2017
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Il «peso» del libro (nuovo) di varia nei canali di vendita rispetto ad altri prodotti

culturali su supporto fisico™*
Valori %; dati 2017

Librerie (catene + mononegozio), Gdo (supermercati, ipermercati),
eCommerce + Entertainment specialist (per + Technical stores
videogiochi)

M Libri (nuovi) M Musica (cd +vinile) M Home video (Dvd) M Videogiochi per consolle e pc (software)

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie su dati interni
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Il mercato




Novita pubblicate: 2017*

Valori in numero di titolie in %

Novita per mille
abitanti

66.757

Spagna 1,75

Francia 1,55

UK 1,53
Svizzera 1,48
Paesi Bassi 1,40

Usa 1,31

Norvegia 1,26
Italia 1,01
Austria 0,99
36.974 Germania 0,89
13.203 . .
612 Finlandia 0,70

1.087 Svezia 0,69
11.504

Belgio 0,27

1980 2017 (anno mobile)

M Bambini e ragazzi M Narrativa (Italiana e straniera) Altro

Fonte: Ufficio studi Aie, su dati IE, Istat e Associazioni da categoria
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Cresce la capacita di vende diritti di edizione all’estero da parte degli editori italianii:

2001-2017
Valori in numero di titolie in %
11,2%
3,7% ‘
B Vendita di diritti di edizione di autoriitaliani all’estero
7.455

2001 2011 2016 2017

Fonte: Ufficio studi Aie, su dati IE, Indagine ICE Agenzia
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Libri per bambini e narrativa di autore italiano sono i driver di crescita
dell’internazionalizzazione: 2016-2017

Valoriin %

2017

M Narrativa di autori italiani M Bambini & ragazzi @ Saggistica " Libriillustrati M Manualistica (e altro)

+10,5% +7,7% +5,8% +6,1% +28,1%

© Associazione ltaliana Editori — Venezia — 26.01.2018



Andamento dei canali trade a valore e a copie:* 2010-2017

Valori in Md di euro , numero copie, e in %

Md di euro a
prezz:.di Sell-out a prezzo di copertina Sell-out in numero di a copie
;o;;er tha Ml di copie +1.2%
1,448 ;.433 1,251 2017 88,6
1,4 - 1,317
+3,4% 3 ’ + ) o
B 1238 193 1202 1,221 2,5% 2016 “37% 8715
1,2 - =
+1,69 -2,0%
e 2015 20% 90,9
1 - +0,7%
-6,4%
2014 ’ 92,8
0,8 a '1,1%
2013 2,3% 99,2
0,6 - -3.99
'6’0% 3'9 A’ 2012-7' J%
101,5
0,4 -
-2,1%
2011 ! 109,1
0,2 - -8,0% 0
2010 106,9
0

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Escluso Amazon ma compresa una stima del sell-

h out di pvtrade non monitorati da societa di —>

ricerca

* Escluso Amazon; Elaborazione Ufficio studi Aie su dati Nielsen e interni
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Composizione della vendita a genere nei canali trade a valore di copertina e a copie:*

2017
Valoriin %
2017 (valore: +2,5%) 2017 (Copie: -1,7%)
* . *
Fiction 38,0% 43% Fiction 39,4% +1,6%
Bambini e ragazzi 18,7% +7,9% Bambini e ragazzi 24,4% +5,5%
Non fiction generale 16,5% -3,1% Non fiction generale 14,2% -5,0%
Non fiction pratica 13,4% 5 0% Non fiction pratica 12,8% .4,4%
Non fiction specialistica 13,4% -10,2% Non fiction specialistica 9,2% | +5,6%
10 20 30 40 20 40 60

* Escluso Amazon; Elaborazione Ufficio studi Aie su dati Nielsen e interni (nella fiction € compresa la letteratura young adults)
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Andamento del mercato a valore (canali trade) al netto della GDO:* 2010-2017

Valori in Md di euro ein %
Md di euro a
prezzo di
copertina
1,6

1,448 1,433
1,4 1,317 2017/2010 -
1,2 1,251 0,197 Md
1,212 1,213 38 1,193 1,202 1,221 1137
1,2 1,102 1,090 Z'l 3%
’ ’ +4,
) '0,1% 1,049 1 015 1,035 °
1 3 ’ +5,3%
o
N
(=]
=
0,8 +2,0%
0,6
-3,2%
2017/2010 -
0,4 -4,8% Contributo
GDO al
saldo
0,2 negativo:
0,122 Md
-9,2% (62%)
0
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2016
Canali trade Canali trade senza Gdo

* Escluso Amazon; ; Elaborazione Ufficio studi Aie su dati Nielsen e interni
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Le librerie fisiche restano il canale principale per I'acquisto di libri di varia nuovi:
2010-2017

Valori % sul sell-out a valore dei canali trade

Store on-
line (esclusi
eBook)

Librerie a
conduzione
familiare

Librerie di
catena
(compreso
franchising)

Gdo

amazon
N1

38,8%

16,3%

35,0%

16,1%

32,0% 31,0%

16,3% 15,3% 14,9%

30,7% 31,0%

13,9%

27,8%

10,7%

25,2%

9,1%

I %969

2010

2011

2012 2013 2014

Fonte Ufficio studi Aie su dati interni
© Associazione ltaliana Editori — Venezia — 26.01.2018
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2016

2017



Andamento del mercato eBook a valore:* 2010-2017

Valoriin Ml di euro e in %
Ml di euro a
prezzo di
«copertina»

70 - 64,0
62,0
+3,2%
+21,6%

51,0
+25,9%
50 -

40,5
+26,2%

40 - 32,1

+34,9%
30 - 23,8
+88,9%

12,6
+740,0%

10 -

1,5

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

* Elaborazione Ufficio studi Aie su dati interni
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Andamento del mercato trade di libri e di eBook a valore:* 2010-2017

Valoriin Md di euro e in %

1,600 1.48
,485
1,450 1,446 1,403 +5,8%
1,400 1,341 0,170 amazon
1,270 1,253 0,120 ="
1,234 ’ 1,283 1,315
1,200
1,000
0,800
1,448 1,433
’ 1,317 1,221 1,251
1,238 1,202 ’
0,600 1,193
0,400
0,200
0,013 0,024 0,032 0,041 0,051 0,062 0,064
0,000 502

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Libri eBook

* Escluso Amazon; salvo le stime per gli anni 2016 e 2017
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Le forme e i modi piu tradizionali di intendere la lettura di libri da parte
dell’intervistato si stanno contraendo... / 1

% di lettori sulla

Valori Ml di persone e in % sulla popolazione (+6) popolazione (+6)
Milioni
(lettori)
26,448 25,708 26,219
: o o 24,616 24,051
23.125 46,8% 45,3% 46,0% 5 23,616 ’ 23,300
’ 43,0%
21,141 42,3% P h 42,0%
40,5%
32,3%
2000 2005 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Lettura di almeno un libro non scolastico nei 12 mesi precedenti nella popolazione +6
Domanda: «Ha letto libri negli ultimi 12 mesi? Consideri solo i libri letti per motivi non
strettamente scolastici o professionali»

1965: 18,0%
1985: 26,3%

Fonte: ISTAT — Indagine statistica multiscopo sulle famiglie (annuale)
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... in favore di comportamenti piu articolati gia solo nella lettura di libri di carta/ 2

Valori Ml di persone e in % sulla popolazione (+6)

32,312 33,605
Lettori nel
complesso (+6, ultimi
12 mesi) 60,0% 60,6%
in%e Ml

Lettura nel tempo
libero («lettura per
piacere»)

Lettori di narrativa di
genere, guide,
manuali (per la casa,
cucina, collaterali,

11,8%

12,2%

ecc.)*

Lettura nel tempo libero
di libri professionali o 20;1% 17.4%
educativi (esclusi libri )»+70
scolastici)

2000 2006
(+6) (+6)

23,300 28,194
(14-74 anni

62,0%

Lettori ultimi 12
mesi (anche solo
in parte) di un
romanzo, saggio,
giallo, fantasy,
manuale, guida...

2016 2017 (15-74 anni)
(+6) Osservatorio AIE

ISTAT quinquennale

ISTAT annuale

* Lettori inconsapevoli / «morbidi» nella definizione di Istat: persone che pur avendo dichiarato di non leggere, ad una successiva domanda

dichiarano di aver letto libri di genere, manuali, ecc

Fonte: ISTAT — Indagine statistica multiscopo sulle famiglie (quinquennale) - Sezione Libri e lettura - Domande 17.1 / 17.6
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La «riclassificazione» di cio che intendiamo con lettura non cambia la posizione del
nostro Paese nel ranking internazionale / 3

Valori in % sulla popolazione

Norvegia
UK
Canada
Belgio

Francia
2017: Osservatorio AIE

2015: 59,4% (Istat, Svezia
quinquennale) USA

Austria

Finlandia
Jjermania
Spagna
Italia
Brasile
Slovenia
Cipro
Grecia

Bulgaria

2016: Indagine Italia
annuale Istat

:
S S S S ;:'”’
S S S
—
S
S S S
T
T
S
S — o
e ——————— 5225
62,0%
56,0%
e
e e ———
e — o
e — '
48,2%
: : : I40,5%
10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Fonte: Associazioni di categoria degli editori dei diversi Paesi 2016, Istat, Osservatorio Aie
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Comportamenti di lettura che si fanno piu articolati con la lettura digitale: 2017
Valori % sulla popolazione (14-75 anni); domanda a risposta multipla

Libri eBook Audiolibri

(tutti i device)

62% 27% 11%

Lettori nel complesso

65%

(29,6 MI)

Fonte: Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research)
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La lettura digitale si e integrata nella lettura di libri di carta: 2017
Valori % sulla popolazione (14-75 anni)

3% 4%

40%

M Solo libri ™ Libri, eBook, audiolibri con mix diversi M Solo eBook e audiolibri (solo «digitale»)

Fonte: Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research); Ipsos per il 2014
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Le fasce giovanili restano quelle che leggono di piu, sia libri di carta che digitali: 2017
Valori % sulla popolazione (14-75 anni)

15-17

18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65-74 anni

87%  15-17

86

%  18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65-74 anni

50 100

I
|

11

|11
1|

44%

5%

3% 157
84%  18-24
69% 25-34
68% 35-44
73% 45-54
55-64

65-74 anni

100

W 7%

2%

[ I

32

57%

53%

39%

38%

%o

Fonte: Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research)
© Associazione Italiana Editori — Venezia—26.01.2018
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Lettori di libri e-book e audiolibri e tempo dedicato alla lettura per fasce di eta

Valori in %; % di chi dichiara di aver letto «almeno 1 ora» nel giorno precedente o nel giorno medio della settimana

Totale

15-17 18-24 25-54 <54 )
popolazione

%
di lettori

% di chi
dedica
almeno 1
h/giorno

% sula popolazione in eta

La percentuale di chi si dichiara lettore nei 12 mesi
precedenti e piu alta tra i 15-24enni, ma & minore il tempo
dedicato

Fonte: Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research)
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Le librerie continuano ad essere il canale principale attraverso cui il lettore dichiara

di procurarsi i libri (per sé o per regalo): 2017
Valori % sulla popolazione (14-75 anni); risposta multipla

Librerie di catena in aree urbane
Librerie in centri commerciali

Altre librerie

Edicola
Cartolibreria

Gdo e autogrill

Amazon

Altri siti di eCommerce

Biblioteca (tutte)
Regalo
Prestito da amici

«Era in casa»

Fiere e festival

Altro modo

3%
1%

23%
15%
8%
9%
24%
14%

11%

24%
11%

20%

31%

55%

-
e
£

4%

Fonte: Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research) — Risposta multipla
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Le librerie continuano ad essere il canale principale attraverso cui le generazioni piu

giovani si procurano i libri: 2017
Valori % sulla popolazione (14-75 anni)

15-17 83%  15.17 13%
18-24 84% 18-24 44%
ss-64 [ 725 55-64 [N 11%
65-74 anni *69% 65-74 anni FZ%
20 40 60 80 100 20 40 60

Fonte: Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research)
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Confronto tra 'andamento a base 100 dell’andamento dell’industria manifatturiera e

del mercato del libro di varia ed eBook
Valori in base 100; 2000 = 100

105,0
100,7
100,0
100,0 -
! 100,0 :
97.5 Industria
'~ manifatturiera
95,0 -
90,0 -
Industria editoriale
del libro di varia™
85,0 - 85 5 86,6
83,1 83,4
82,4
80,0

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2077

mmmm [ndustria editoriale del libro di varia mmmmm Industria manifatturiera

Escluso Amazon per omogeneita nella costruzione della serie storica

Fonte: Ufficio studi Aie su dati Nielsen e interni e Ufficio studi Confindustria
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Andamento del PIL italiano a confronto con I'andamento del mercato del libro di

varia ed eBook
Valori % sull’anno precedente

5,8% Incremento
percentuale del
mercato con la
stima di Amazon
e gli ebook

0,
L7% 1,4%

2011 2012

2010 2015 2016 2017 2017 * 2018 (previsione)

-1,19
Per omogeneita di confronto
la curva rappresenta solo
I'andamento percentuale della
vendita di libri sull’anno
precedente senza Amazon, in
quanto non disponiamo della

serie storica completa.

-8,0%

PIL Italia M Libri ed eBook

Fonte: Istat per il PIL, Ufficio studi Aie per I'andamento del mercato
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Grazie



