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1l metodo Centro per 1l ibro e la lettura
niclsen

» 1 inserimento dei libri nel Panel Consumer

* 3000 famiglie al mese per tre mesi, 9ooo famiglie totali.
Questionario auto compilato da ogni individuo >= 14 anni
appartenente alla famiglia

°* §600 rispondenti ogni mese

* Informazioni relative a clascun acquisto ¢ a ciascun libro letto



Il metodo

ARFA 1
Liguria
Lombardia
Piemonte

Valle D Aosta

AREA3
Lazio
Marche
Toscana
Umbria
Sardegna

Suddivisione Geogratica

Centro per 1l Tibvo e la lettura

nielsen

AREA 2

Emilia Romagna
Friuli Venezia Giulia
Trentino Alto Adige
Veneto

AREA 4
Abruzzo
Basilicata
Calabria
Campania
Molise
Puglia
Sicilia

ROMA, 20 MARZO 2014



1l metodo: gli mdicatori Centro per 1l ibro e la lettura
nielsen

Affluency (classe socioeconomica)

Indicatore che pondera il reddito in funzione del peso

dei componenti della famiglia e degli eventuali figli

Quattro classi

* Poco sotto la media
* Poco sopra la media
* Bassa

* Alta



Centro per 1l libvo e la lettura
nielsen

Life stages ~  nebe
I" evoluzione del contesto familiare nel corso della vita

Il metodo: gli mdicatori

Life stages

* Pre-Family

- 1) Single sotto 1 3§ anni

- II) Famiglie con 2 o + membri, con RA sotto i 35 anni, senza figli
* New Families

- Famiglie con figli sotto 1 7 anni e senza figli nella fascia 7-17
* Maturing Families

- Famiglie con figli sotto 1 o-I7 anni ma non tutti sotto 1 6 anni

€ non tufttt sopra 1 IO anni

* Established Families

- Famiglie con figli unicamente nella fascia 11-17 anni
* Post Families

- 1) Single con eta 35-54 anni

- II) Famiglie con RA di eta 35-54 anni e nessun figlio di eta inferiore ai 18 anni
* Older Couples

- Famiglie con RA di eta >§5 anni ¢ nessun figlio di eta inferiore ai 18 anni
* Older Singles

- Singles di eta >55 anni

ROMA, 20 MARZO 201



Centro per 1l libvo e la lettura
nielsen
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GENNAIO-DICEMBRE 2013

Acquiventi ¢ Letton

CHI SONO? (1/3)
% 1

% ACQUIRENTI

48%

% LETTORI

ITALIA DONNE  UOMINI

Base: popolazione >14 anni

14-19

----40%. -

20-24

25-34

Centro per 1l Tibro e la lettura

——-40%____40%

48%
44%

35-44

45-54

niclsen

32%
30%
R
55-64 65+
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GENNAIO-DICEMBRE 2013

- . . Cent 1 libro e la lettura
Acquirenti e Lettori entro per il ibro e la letiur
nielsen

CHISONO? (2/3)
% 1

40%

% ACQUIRENTI

ITALIA AREA 1 AREA 2 AREA 3 AREA 4 LIC. LIC. DIPLOMA  LAUREA
ELEM. MEDIA

% LETTORI

ITALIA AREA 1 AREA 2 AREA 3 AREA 4 LIC. ELEM. LIC. MEDIA DIPLOMATI LAUREA

Base: popolazione >14 anni ROMA, 20 MARZO 2014



GENNAIO-DICEMBRE 2013

- . . Cent 1 libro e la lettura
Acquirenti e Lettori entro per il ibro e la letiur
nielsen

CHISONO? (3/3)
. s S
50%

38%

% ACQUIRENTI

MATU- ESTABI-

BELOW ABOVE PRE NEW POST OLDER OLDER
ITALIA LOW HIGH RING LISHED
AVERAGE AVERAGE FAMILIES FAMILIES FAMILIES COUPLES SINGLES
FAMILIES FAMILIES
54%
45%
43% 43% °
34%
% LETTORI
MATU- ESTABI-
BELOW ABOVE PRE NEW POST OLDER OLDER
ITALIA LOW HIGH RING LISHED
AVERAGE AVERAGE FAMILIES FAMILIES FAMILIES COUPLES SINGLES

FAMILIES FAMILIES

Base: popolazione >14 anni ROMA, 20 MARZO 2014



GENNAIO-DICEMBRE 2013

Acquirenti: quanti sono e quanto comprano Centro per 1l libro ela leftrm
nicisen

19,5 MIO INDIVIDUI

HANNO ACQUISTATO ALMENO UN LIBRO 112 MIO COPIE

ARMEENOREISERRO ACQUISTATE NELL’ANNO

IO 2 LIBRI NELL’ANNO

2,7 MIO IND.
(5% rov)

I 1,4 MIO IND. 9-11 LIBRI NELL’ANNO
(3% ror)

2 MIO IND.
(4% ror)

12 E + LIBRI NELL’ANNO



GENNAIO-DICEMBRE 2013

Lettori: quanti sono e quanto leggono Centro per il ibro ela le'tt}Am
nicisén

22,4 MIO INDIVIDUI

HANNO LETTO ALMENO ALMENO UN LIBRO 1§53 MIO COPIE

UN LIBRO LETTE NELL’ANNO

IO 2 LIBRI NELL’ANNO

2,7 MIO IND.
(5% por)

2+ LIBRI NELLANNO —

2,3 MIO IND.
(4% rovr)

2,8 MIO IND.
(s% por)




GENNAIO-DICEMBRE 2013

Acquirenti: cosa comprano

NARRATIVA E LETTERATURA

MANUALI E TESTI DIVULGATIVI (LIBRI
“uTIiL1”

BIOGRAFIE E AUTOBIOGRAFIE
LIBRI PER BAMBINI DA O A 9 ANNI

UMORISMO

LIBRI DI GIOCHI, QUIZ, PAROLE
CROCIATE, SUDOKU, REBUS

RELIGIONI

MANUALI DI TAGLIO ACCADEMICO/
STUDIO

LIBRI PER RAGAZZI DA 10 ANNI IN SU

ROMANZI DI SCIENZA, FANTASCIENZA
O FANTASY

STORIA
STORIE VERE
ARTI E SPETTACOLO

COSTUME

I ss%

Base: Totale copie acquistate 12 mesi

NARRATIVA E LETTERATURA

BIOGRAFIE E AUTOBIOGRAFIE

POLITICA E ATTUALITA

PERSONAGGI E CELEBRITA (DI SPORT E
SPETTACOLO)

MANUALI DI TAGLIO ACCADEMICO/

I 6%
DIVULGAZIONE SCIENTIFICA GENERALE
(NON SPECIALISTICA/ACCADEMICA)

ALTRI CLASSICI (TUTTI I LIBRI

PUBBLICATI PRIMA DEL 900)

Centro per 1l Tibro e la lettura
nielsen

Lettori: cosa leggono

1%

7%

6%

5%

5%

Base: Totale copie lette 12 mesi
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GENNAIO-DICEMBRE 2013

I generi: acquisto V'S lettura Centro per il libro e la lettura
nielsen

GENERALE

POLITICA E ATTUALITA

ALTRI CLASSICI

NARRATIVA E LETTERATURA

GENERI PIU LETTI CHE ACQUISTATI  rexsoacer £ csusannh

>

E RELIGIONI 116

E BIOGRAFIE E AUTOBIOGRAFIE

v GENERI PIU ACQUISTATI CHE LETTI PR
UMORISMO

~
o

MANUALI E TESTI DIVULGATIVI

GUIDE, ATLANTI, MAPPE....

(N

“
o

LIBRI DI GIOCHI, QUIZ...

LIBRI PER RAGAZZI IO ANNI IN
sU

N

DIZIONARI ED ENCICLOPEDIE

LIBRI PER BAMBINI DAO A 9
ANNI

=

ROMA, 20 MARZO 2014



GENNAIO-DICEMBRE 2013

Carta o e-book? Centro per il libro e la lettura
nielsen

37% L -9% VS 2012 L -9% VS 2012

14% VS 2012 1 17% VS 2012

3,6%

Cartaceo E-book Cartaceo E-book

Base: popolazione >14 anni
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GENNAIO-DICEMBRE 2013

Dove vengono acquistati 1 libri? Centro per il libro ela le.ttlum
niciscn

Mercato, bancarelle

o fiere 4%
Vendita per

corrispondenza ¢
club 4%

A -2 VS 2012

Altro 7%

LIBRERIA 35%

A +2vs 2012
abbinamento 3

quotidiani e
aadici 6%
EDICOLA 17%

Libreria facente
parte di una catena

A +2 vs 2012 I4%

Internet 11%

Ipermercato 11% Cartolibreria
(cartoleria che vende

anche libr1) 4%

Su&rmerca 0 0%

base: totale copie acquistate (122 mio) GDO 18% ROMA, 20 MARZO 2014



GENNAIO-DICEMBRE 2013

Da dove provengono i libri letti?

A +2 vs 2012

SCUOLA 1%
ALTRO 6%

BIBLIOTECA 18%

MI E STATO
REGALATO 8%

MI E STATO
PRESTATO 16%

ERA GIA IN CASA
DA TEMPO (OLTRE
I ANNO) I7%

L’HO ACQUISTATO
10 NEL MESE 21%

L’HO ACQUISTATO
10 IN PRECEDENZA
(ENTRO L’ANNO)
3%

Centro per 1l Tibvo e la lettura

nielsen

A -2 vs 2012
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Quanto si € speso in libri? Centro per il ibro ela le.ttlum
nicisen

SPESA MEDIA
PER ACQUIRENTE

ACQUIRENTI

SPESA
COMPLESSIVA

RRRRRRRRRRRRRRRR



GENNAIO-DICEMBRE 2013

Quante copie per fascia di prezzo?

A +5 vs 2012

28%

<5€

31%

A -4 vs 2012

23%

6-10 €

A -1 Vs 2012

10%

11-15 €

8%

16-19 €

>20 €

Centro per 1l Tibro e la lettura

nielsen
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GENNAIO-DICEMBRE 2013

Quanti libri sono stati letti e acquistati in Italia

/
- 9 MIO COPIE

‘ -8% VS 2012

Centro per 1l Tibro e la lettura
nielsen

/
- 3,8 MIO COPIE

‘ -2,4 % VS 2012

ROMA, 20 MARZO 2014



Centro per 1l libvo e la lettura
nielsen
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2011-2013

Acqm'renti e Lettort

% ¥

44%
41%

37%

Centro per 1l libvo e la lettura
nielsen

49%
46%
43%

acquirenti acquirenti acquirenti
2011 2012 2013

==

- I5%

ACQUIRENTI

lettori lettori lettori
2011 2012 2013

="

- IT%

LETTORI




2011-2013

Numtero di acquiventi di almeno un libro nell'anno Centro per il libro ela le.ttlum
nicisen

21,3 M1O 19,5 M10

¥ -8%

-15%

§2 M1O §2,4 MIO §2,4 MIO

Base: individui 14 + anni
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2011-2013

Numero lettori Centro per il libro e la lettura
nielsen

25,3 M10 1 24,4 M10 1§ 22,4 M1O 1§

¥ -8%

-12%

§2 M1O §2,4 MIO §2,4 MIO

Base: individui 14 + anni
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2011-2013

44%
7%
% ACQUIRENTI

48%
41% 42%

- 33%

Centro per 1l Tibro e la lettura
nielsen

m2011 =2012 2013

3% s1%

40%
| 5%

ITALIA

49%
© 43%

% LETTORI

DONNE UOMINI

53%
| 48% 43%
| ° 38%

14-19 20-24

25-34 45-54 55-64

70%

60%
sy 54% , S5%
" 48% 1985 0 a0
0% | ° 9 39%
II 7% 339 7

ITALIA

DONNE UOMINI

14-19 20-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
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2011-2013

45%

37%
|

% ACQUIRENTI

ITALIA

49%
43%

% LETTORI

ITALIA

m2011

Centro per 1l Tibro e la lettura
nielsen

2013 60% ‘

45% 45%
35%
24%
2“

AREA 1 AREA 2 AREA 4 LIC. LIC. DIPLOMA
ELEM. MEDIA
0
59% 0%
53% 53%
6 4g0, 52% 53% 52% 4790 49%
2% 39% lllZ%
I 31% 299 II

AREA 1 AREA 2 AREA 3 AREA 4 LIC LIC DIPLOMA LAUREA

ELEM. MEDIA
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2011-2013

acquirenti di almeno un libro Centro per il libro e la le.ttlum
nicisen

M cartaceo e-book
44% 0
40% 379%
+85%
1% 2% 2%
2012 2013

-16%



2011-2013

lettort di almeno un libro Centro per il libro e la lettura
nielsen

M cartaceo e-book

48% 46%

42%

+59%

2% 3% 4%

2012 2013

-13%



2011-2013

NUMERO DI E-BOOK ACQUISTATI (in mtio copic) Centro per 1l libro ela leftlum
nicisen

4,0
2,7
1,0
MILIONI DI E-BOOK
ACQUISTATI

2011 2012 2013

vﬁM
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2011-2013

NUMERO DI E-BOOK LETTI (i mio copic) Centro per il libro ela le_“l”m
nicisen

7,4
5,5
3,4
MILIONI DI E-BOOK
LETTI

2011 2012 2013

v18u

ROMA, 20 MARZO 201



2011-2013

Canali di vendita Centro per 1l libro e la lettura

niclsen
49%
45% TREND %
2013 VS 2011
37% 43%
° =#=_ibreria tradizionale -13%
34%
29% 34% «8=GDO (super/ipermercato, discount -9%
=#=| ibreria facente parte di una catena -21%
=>Edicola (in abb. e non a quotidiani) “12%

2011 2012 2013
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2011-2013

Quanto si ¢ speso in libri nel triennio Centro per 1l libro ela le.tt}wa
niciscn
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Centro per 1l libvo e la lettura
nielsen
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2011-2013

Numero Acquirenti

Centro per 1l libro e la lettura

niclsen
Acquirenti di almeno un libro nel periodo
33%
29%
27%
26%
24% 24%
23%
22% 22%
21%
I 21% 21% 21%

IV trim | trim Il trim Il trim IV trim | trim Il trim Il trim IV trim | trim Il trim Il trim IV trim
2010 2011 2011 2011 2011 2012 2012 2012 2012 2013

Base: popolazione >14 anni

2013 2013 2013
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2011-2013

Numero Lettori Centro per 1l libro e la lettura

niclsen
LETTORI DI ALMENO UN LIBRO NEL TRIMESTRE
34%
33%
32% 32%
31% 31%
30% 30%

29%

28% 28%

27% 27%

IVtrim |trim 2011 [l trim I trim IVtrim |trim 2012 |l trim Il trim IV trim [trim 2013 |l trim Il trim IV trim
2010 2011 2011 2011 2012 2012 2012 2013 2013 2013

Base: popolazione >14 anni
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2011-2013

Spesa Complessiva

Centro per il libvo e la lettura

niclsen
587
471
382
367 368
328 335
320
290
263 256
.l -
IV trim. I trim. Il trim. I trim. IV trim. | trim. Il trim. I trim. IV trim. | trim. I trim. I trim. IV trim.
'10 '11 '11 11 '11 '12 '12 '12 '12 '13 '13 '13 '13
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