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Cosa presentiamo

L’Ufficio Studi dell’AlE, d’accordo con la Commissione Innovazione di AlE,
ha condotto un’indagine sull’uso degli strumenti di IA nelle case editrici che
fanno parte dell’Associazione. Obiettivo: fotografare per la prima volta il
punto di vista degli editori sull’Intelligenza Artificiale (la penetrazione di
guesta tecnologia nella case editrici italiane, i loro bisogni formativi ma anche
finanziari, 'uso che si fa oggi di questo strumento in azienda, i rischi e le
opportunita connessi, ecc.)

Per garantire I'anonimita dei risultati, in ragione della delicatezza di temi che
riguardano scelte strategiche delle singole aziende, l'indagine e stata affidata a
Pepe Research.

| dati che verranno presentati rappresentano una prima elaborazione di
quest’indagine: i risultati completi verranno diffusi in un seminario riservato
agli editori associati nella prima parte del 2026.
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in forma anonima

280 imprese associate ad AlE
che rappresentano il 90% del
mercato editoriale italiano
complessivo (varia, scolastico,
universitario, professionale)

15 ottobre: invio del link a
G cui accedere al questionario

Tempistiche e redemption

auolzeioqe|]

14 novembre:
conclusione

dellindagine

97 imprese, corrispondenti
a 184 marchi editoriali

15 novembre-
25 novembre
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Redemption: 35% LIBRI
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Uso di strumenti di IA per settore editoriale

Valori in %

24,7% 26,6% 29,3% 31,8%

40,0%

Totale Varia Universitario Professionale Scolastico
m Si, utilizziamo strumenti di I1A No, non li utilizziamo ancora

Domanda 2: «La casa editrice (o quelle che ha indicato in precedenza) in quale settore utilizza attualmente strumenti di IA (proprietari o di terzi) all’interno dei propri
processi?»
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Uso di strumenti di IA per fascia di fatturato

Valori in %

24.7% 25,0%
37,5% 36,4% 33,3%
75,3%
I 62,5% 63,6% 66,7%
Totale Meno di 100k Da 100k a 500k Da 500k a 1M Da1a5M Oltre 5M
m Si, utilizziamo strumenti di IA No, non li utilizziamo ancora

Domanda 2: «La casa editrice (o quelle che ha indicato in precedenza) in quale settore utilizza attualmente strumenti di IA (proprietari o di terzi) al’interno dei propri
processi?»

A
© Fonte: Associazione ltaliana Editori AI E ,t:ﬁ;?;&'e Documento tutelato dal diritto d'autore. Vedi «Materiale 5
e Editori aperto al pubblico» su https:/bit.ly/copyrightAIE-Ediser



https://bit.ly/copyrightAIE-Ediser

Gli editori utilizzano soprattutto licenze a pagamento
e funzionalita |IA all’interno di software gia utilizzati in azienda

Valori in % — Risposta multipla

Licenze chiuse o aziendali
(licenze a pagamento di ChatGPT, Google Gemini, ecc.)

Funzionalita di IA all'interno di software gia utilizzati in
azienda (Google Workspace, Microsoft 365 Copilot, ecc.)

Licenze aperte (gratuite o consumer) di strumenti di IA (ad
es. ChatGPT, Google Gemini, ecc.)

Applicazioni verticali che usano I'l|A per attivita specifiche
come scrittura, editing, immagini, traduzioni

Strumenti di |IA personalizzati o proprietari sviluppati
internamente alla casa editrice

Applicazioni verticali che usano I'lA per previsioni di
vendita, pianificazione delle tirature, ecc.

I 60,3%
I 53,4%
B 43,8%
I 41,1%

B 16,4%

B 4,1%

Domanda 3: «La sua casa editrice (o0 quelle che ha indicato in precedenza) quali tipi di strumenti di IA sta utilizzando?»
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Le attivita editoriali in cui trova maggior applicazione I'lA
sono | paratesti, le illustrazioni e I’editing...

Valori in % — Risposta multipla

Redazione di paratesti, metadati ecc. _67,1%
Copertine e illustrazioni _ 50,7%
Editoriale: editing, revisione bozze, traduzioni, ecc. _ 49,3%
Accessivilita [ 21,9%

Produzione (grafica, impaginazione, ecc.) - 8,2%

Domanda 4: «In quali settori/attivita della sua casa editrice (o di quelle che ha indicato in precedenza) sono attualmente utilizzati gli strumenti di IA?»
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...mentre, tra quelle che riguardano gli altri ambiti della casa editrice,
spiccano i materiali per ufficio stampa e marketing

Valori in % — Risposta multipla

Materiali per ufficio stampa/comunicazione e
marketing

67,1%

Attivita amministrative e operative

31,5%

Commerciale: previsione vendita, analisi dati

19,2%

Sviluppo di nuovi prodotti e servizi (software
educativi, banche dati)

17,8%

Domanda 4: «In quali settori/attivita della sua casa editrice (o di quelle che ha indicato in precedenza) sono attualmente utilizzati gli strumenti di IA?»

Aseociaz
© Fonte: Associazione ltaliana Editori AI E |t:ﬁ§r?;az Documento tutglato dal diritto d_'autore. \(edi «Matelfiale 8
e Editori aperto al pubblico» su https://bit.ly/copyrightAlE-Ediser



https://bit.ly/copyrightAIE-Ediser

E in particolare al di fuori della varia che I'lA inizia a essere
utilizzata nell’ambito extra-redazionale

67%66%°09%

g

83%

Materiali per ufficio

stampa/comunicazione e
marketing

Valori in % — Risposta multipla

50%
32% 33%
N\

\\ 19%17%17%, .., 18%

Attivita amministrative o Commerciale: previsione Sviluppo di nuovi prodotti e
operative vendita, analisi dati servizi (software educativi,

banche dati)
N Totale Varia Universitario m Professionale B Scolastica

Domanda 4: «In quali settori/attivita della sua casa editrice (o di quelle che ha indicato in precedenza) sono attualmente utilizzati gli strumenti di IA?»
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Piu di un editore su quattro é stato contattato per dare in licenza
| propri contenuti a un Large Language Model (LLM)

Valori in % sugli editori che hanno ricevuto la richiesta per un LLM

Si, e stiamo valutando _ 59,3%

Si, ma escludiamo di andare in o
72,3% questa direzione - 37,0%

=Si No _ _
Si, e abbiamo concluso uno o piu

contratti di licenza

| 27%

Domanda 6: «La sua casa editrice (o quelle che ha indicato in precedenza) ha ricevuto richieste, o sta valutando la possibilita di dare in licenza i suoi contenuti a un
LLM (Large Language Model) o a una realta che ne faccia uso?»
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Preoccupazioni per il futuro: contrattualistica (con autori e
collaboratori), violazioni del copyright, «allucinazioni»

Valori in % — Risposta multipla

Revisione contratti, rapporti collaboratori, diritti 63,9%

Violazione del copyright in fase di addestramento 58,8%

Allucinazioni generate da |A presentate come fatti 50,5%

. . : : . - L . R\ I °
Il fatto che i sistemi di IA si addestrino con dati imprecisi, falsi o distorti 46,4%

i : -]
Proteggere il materiale generato con IA 44,3%

Stare al passo con i rapidi cambiamenti [ — 42 3%

Difficolta a spiegare ad autori ecc. in che modo le loro opere sono protette, EEEEEEEE—— 39.2%
considerando che le condizioni delle piattaforme di IA sono poco chiare
Proliferazione self publishing prodotto da IA I— 32,0%

Impatto su organizzazione della casa editrice I 16,5%

Sfiducia in aziende che sviluppano |A E— 16,5%

: : : .. [ 0
Prevedere investimenti eccessivi 1 655 Yo

. V)
Nessuna preoccupazione e 632 /0
Domanda 10: «Quali preoccupazioni ha la sua casa editrice (0 quelle che ha indicato in precedenza) riguardo all’utilizzo dell'lA?»
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Gli editori registrano atteggiamenti di autori e curatori polarizzati:
curiosita, ma anche resistenze e paure

Valori in %

curosia | 9.2’

Indifferenza 8,2%

ol attoggiamento degl ulor L 1T5%

Domanda 12: «Pensando agli autori e curatori che pubblicano con la sua casa editrice qual & I'atteggiamento piu diffuso che lei direbbe di aver riscontrato rispetto all'lA?»
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Profilo dei rispondenti: editori partecipanti
per fascia di fatturato e settore editoriale

Valori in numero di editori rispondenti e in %

Fino a 100k [ 8 8,2%
varia [ 64 66,0%

Da 100k a 500k [N 22 22,7%

Universitario -41 42,3%
dasooka v | 21 - 21.6%

Professionale - 22 22,7%

patasv [ 20 206%
oltre 5M [N 26 26,8% Scolastico .20 20,6%

Domanda 1: «E in quali aree o settori editoriali € attiva/sono attive?»
Domanda 14: «La casa editrice (o il suo gruppo editoriale) in quale fascia di fatturato iscritto a bilancio si collocava nel 20247?»
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Inquadra il QR Code per scaricare
la presentazione e per acquistare
Il Rapporto sullo stato dell’editoria
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